	日期
	具体时间
	会议内容

	11月10日会议内容（地点：研究生院107会议室）

	主持人：何筠教授

	第一场学术报告：（14:00-14:30）

	14:00-14:30
	报告人
	符国群 北京大学

	
	论文题目
	中国城镇家庭婚庆消费研究

	14:30-14:50
	自由讨论

	第二场学术报告（14:50-15:20）

	14:50-15:20
	报告人
	金立印 复旦大学

	
	论文题目
	动机的多维性

	15:20-15:40
	自由讨论

	茶歇（15:40-16:00）

	第三场学术报告（16:00-16:30）

	

	16:00-16:30
	报告人
	景奉杰 华东理工大学

	
	论文题目
	智能大数据时代营销决策面临的机遇和挑战

	16:30-16:50
	自由讨论

	第四场学术报告（16:50-17:20）

	16:50-17:20
	报告人
	钟育赣 中国高等院校市场学研究会

	
	论文题目
	互联网时代的危机公关

	17:20-17:40
	自由讨论


首届南昌大学前湖企业管理论坛
南昌大学经济管理学院

                                                   2018年11月
专家介绍
符国群教授
符国群教授现任北京大学光华管理学院市场营销系教授、博士生导师、《营销科学学报》主编、中国高等院校市场学研究会会长。先后获武汉大学经济学博士学位和英国Aston大学管理学博士学位。曾任武汉大学工商管理系主任、武汉大学学术委员会委员、武汉大学学位委员会委员、湖北省人大常委会委员；2000年调入北京大学工作，2005——2010年任北京大学光华管理学院市场营销系主任。主要研究领域为品牌管理、家庭购买决策、消费者行为、原产国形象、公司战略与营销绩效。著有《消费者行为学》《商标资产研究》《商标管理》等多部著作，在国内外学术刊物上发表论文六十余篇。主持国家社会科学基金、国家自然科学基金和部委以上科研项目10余项，企业委托项目多项。曾获武汉大学十大杰出青年、湖北省优秀教师、霍英东教育基金会优秀教师等称号，有多项学术成果获武汉大学和湖北省奖励。
金立印教授
金立印，复旦大学管理学院副教授/副系主任，研究方向有消费者判断与决策，网络环境下的消费行为。2004.08毕业于韩国培材大学经营学(市场营销方向)博士。 2008.11-,评审专家, 心理学报2008.10-,评审专家, 管理世界2008.10-,评审专家, 营销科学学报2008.01-, Member of Editorial Review Board,Journal of Chinese Entrepreneurship2009.10, 2009年JMS中国营销科学学术年会优秀论文奖，2014年上海市曙光学者奖。科研项目：2013.01—2016.12,项目负责人,新媒体环境下营销信息的社会化传播与消费者融入：群体动力机制、社会互动过程与市场反应,国家自然科学基金面上项目。2012.09—2014.10,项目负责人,顾客推荐奖励计划的设计模式及其有效性研究,上海市哲学社会科学一般课题。2010.03—2011.02,课题参加人员,AStudyonConsumers'ChoiceBehaviorsofMobileInternetService:TheoreticalandPracticalApproachesofCulturalDimensionsandPerceptions,POSCOTJParkFoundation；2010.01—2012.12,项目负责人,定制情境下的消费者产品配置决策研究：心理机制与管理策略,国家自然科学基金青年项目；2009.09—2011.08,项目负责人,服务质量承诺制度的设计模式及有效性研究：消费者响应视角,上海市哲学社会科学规划课题一般课题；2009.09—2011.12,课题参加人员,基于社会认同理论对网络社区与信息运动模式的一个实证研究,国家社会科学基金青年项目；2009.07—2011.12,项目负责人,参考点依赖与损失厌恶对消费者产品定制决策影响的实证研究,上海市浦江人才计划；2009.01—2012.12,课题参加人员,中国城市消费者行为研究——身份识别、社会认同视角的探索,国家自然科学基金重点项目；2008.10—2010.10,项目负责人,虚拟品牌社群的形成、成长与价值创造机制研究,教育部留学回国人员科研启动基金
景奉杰教授
景奉杰教授是中国高等院校市场学研究会副会长，JMS营销科学学报的专业主编，中国市场学会常务理事兼学术委员会委员，中国管理现代化研究会市场营销专业委员会和管理案例研究专业委员会常务理事，中国管理案例年会发起人。长期从事服务营销和中国消费者行为等方面的研究，在市场营销研究方法、中国消费者行为、服务营销等方面有较深的造诣。现任华东理工大学商学院教授、博士生导师，营销科学研究所(Institute of Marketing Science)所长。研究领域主要集中在消费者行为与服务营销方面，关注的领域包括顾客满意与忠诚的测量、消费者冲动性购买行为、服务失误及其补救、服务营销中的顾客参与以及产品伤害危机事件的企业反应策略等，强调使用科学方法和实证的方法去研究中国的营销管理中的实际问题。在国内外学术刊物上发表论文50余篇，其中包括SEMIGROUP FORUM、数学学报、数学进展、自然科学进展、中国软科学、经济管理、南开管理评论、财政研究、商业经济与管理、营销科学学报、心理科学进展、管理科学等重要学术期刊。

钟育赣教授
钟育赣，现为中国高等院校市场学研究会副会长，中国国际公共关系协会学术工作委员会委员，广东营销学会副会长，广东省医药行业协会、广东省食品行业协会、广东省企业管理咨询协会、广东省企业培训协会专家组专家，广州青年企业家协会第九届理事会顾问等，以及中山大学传播与设计学院兼职研究员，广州药业股份有限公司监事。在营销创新、品牌战略和中小企业管理等领域，先后出版《商业促销新探》（中国商业出版社）、《品牌策划与市场传播》（中山大学出版社）、《市场营销策划》（中国商业出版社）和《公共关系学》（江西人民出版社）等专著、教材。任副主编的全国通用教材《市场营销学》（安徽人民出版社）评为全国优秀畅销书，获云南省优秀社科成果一等奖。任教育部面向21世纪工商管理类核心课程教材《市场营销学》（高等教育出版社）副主编，获全国普通高校优秀教材一等奖，入选国家“十五”、“十一五”规划教材。主持完成国家社科基金项目《中国家电市场的企业竞争与“价格战”问题研究》、原国内贸易部社科研究项目《商业企业名牌战略问题研究》等课题。主持教研教改项目《以培养学生创业能力为导向的市场营销本科专业人才培养模式的探索与实践》，获广东省优秀教学成果一等奖。
